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中杉（北京）文化产业有限公司 

• 中杉集团自 2014 年创立以来，始终秉持 “科技重构文化生态” 的核心理念，聚焦数字

科技与文化产业的深度融合，形成 "科技 + 文化" 双轮驱动的创新发展模式。

• 作为京津冀协同发展的积极参与者和推动者，中杉集团以体育赛事、地标场馆运营、

数字化零售、全民健身、文化演出、IP孵化运营为核心业务，致力于将科技与体育文

化、旅游深度融合，推动文旅产业的创新发展，促进区域经济的协调发展注入新的活

力。

• 中杉文化作为中国科学技术协会（中科协）下属公司将继续坚守初心，结合集团科技

前沿资源和优势，与文化娱乐的新领域进行有机结合创新，打造科技+文化的双引擎

模式。我们持续深化与国内外优秀企业的合作与交流，共同探索科技、文化、体育、

文旅产业的新模式、新路径。

集团简介
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发展历程

中杉文化在业界拥有卓越成绩与丰富经验：

大型文娱演出及赛事、国家级大型场馆管理及运营、跨国文化IP孵化和文创产品落地、数字化科

技的开发、应用与零售服务。 

2019年
国际巨星成龙演唱会 20-21年

冰雪文化赛事
虚拟VR及AR应用

2021年
国家体育场合作

文娱体育项目
及IP周边运营

2023年
荣华天地等多个产业

的运营管理

2024年
打造天津滨海新区

文化基地

世界铁人三项联盟、中国铁人三项运动协会合作伙伴；
全国新零售业务：线下+线上运营商；

音乐节举办、室内文体场馆战略运营、明星周边经纪开发运营等
……

2025年
多个文化体育行业

合作项目



打造国家级科技文化生态运营平台

秉持“科技重构文化生态”的核心理念

“科技 + 文化” 双轮驱动的平台型创新模式

科技赋能体系 文化创新生态 产业协同网络
•数字孪生场馆管理系统（应用于国家级场馆的模

块化运营）

•构建 “文旅大脑”平台（集成用户画像、消费者数

据、渠道建设及共享、产品供应链体系，为地方

文旅IP提供可复制化的解决方案）

•国际级文化体育IP矩阵（国际足球商业赛、国

际马拉松赛事、韩国Waterbomb音乐节等）

•沉浸式文化体验场景（线下增强现实Livehouse

演出、LBE体验、VR 红色教育等）

•构建数字内容生产体系（数字虚拟偶像、二次

元IP的创新商业化模式开发等）

•建立 “产学研用” 创新联合体（中科协、教育部

协同）

•布局智慧场馆数字基建（重点城市国有资产盘活）

•全国演出LiveHouse联盟IP，音乐节厂牌、艺人

经纪资源统筹平台

•搭建艺人IP周边生态系统（产品开发，线上销售、

线下活动、物流管理、圈层运营等）



集团产业板块

文化趋势解码 科技能力适配 场景应用创新
价
值
闭
环

平
台
赋
能

中科协体系资源 地方政府及文旅资源 教育部体系协同 国企平台战略合作

场馆
数字化运营

文化IP
孵化及合作

演出赛事
联盟建立发展

娱乐体育
数字化创新

数字零售
布局发展

大型体育场馆

地方科技馆、文化馆

小型演出场馆

研学教育基地

天安门文旅IP业
态
协
同
发
展

地方区域文旅IP

艺人IP周边经济

虚拟偶像IP 大型音乐节

演唱会投资项目

Live House巡演

国际体育赛事 数字化百姓健身房

虚拟偶像演出

国际线上数字化演出

LBE大空间项目

数字零售线下门店

线上渠道整合运营

明星周边快闪店

供应链体系支持



重点项目介绍-国家级场馆合作

共筑企业活动新篇章

• 中杉文化与国家级体育场馆合作，以前瞻性视野构建文体产业战略版图，打造集顶级活动策

演、品牌战略孵化、高端商务社交于一体的全场景商业生态，为企业缔造兼具国际视野与东

方气韵的品牌叙事空间，赋能品牌价值升维。

• 针对企业个性化需求，提供从活动策略到场景落地的全周期解决方案：行业峰会定制、品牌

战略发布会、高定商务宴飨、沉浸式团队赋能项目等，皆由资深创意团队倾力雕琢空间美学、

动态流程及服务细节，确保每个触点皆传递极致品质。中杉文化始终以远见擘画未来，以匠

心成就非凡，让每一次合作都成为行业标杆的生动注脚。



重点项目-文化演出举办及资源整合

• 中杉文化以先锋视野重构文娱产业生态，专注打造国际级音乐节IP矩阵、沉浸式室内音乐

剧场及文娱产业超级IP孵化体系。依托集团全域资源，我们开创“音乐×艺术×商业×文旅”

多维业态融合模式，通过差异化内容战略架构——既深耕音乐内容的稀缺性与文化纵深，

更以跨界艺术装置、数字视觉革命及现象级IP联名构筑多维感官盛宴，为受众创造沉浸式

文化元宇宙。

• 我们以“音乐+”生态引擎驱动产业革新，构建囊括国际级音乐节全案运营、城市音乐地标焕

新、明星艺术策展等全维度文娱场景。通过独创IP全链路价值开发体系，将音乐节IP延伸

至衍生内容开发、品牌联营生态及文旅融合项目，实现商业价值的指数级释放。中杉文化

始终秉持"城市文化运营商"使命，以前沿的产业思维激活城市文化基因，以现象级文娱IP为

城市锻造世界级文化地标与经济增长极，让每一座城都绽放独特的精神图腾与商业生命力。

音乐节、文娱产业IP孵化落地及运营



展现地域文化特色 带动当地文旅消费

促进区域经济增长文化价值跨境流动

文化科技创新

增强音乐节科技互动玩法，
打造音乐创新体验。

集音乐演出、文创市集、美食部落，
促进二次消费、夜间经济、关联旅游等。

音乐节每日预计3万+观众，
总计10万+人次。

引进战略合作伙伴，
打造国际级音乐节IP 。

AR及3D特效，让音乐体验全面升级。

“ ”引擎驱动

艺术+商业+文旅多维业态融合新模式

①

②

③ ⑤

④

重点项目-文化演出举办及资源整合



中杉文化引入世界知名音乐节，并与国内知名音乐节厂牌深度合作，将国际音乐潮流元素与本地文化、数字艺

术展演融合，打造“音乐+”螺旋生态模式，既为Z世代构建零时差触达全球音乐潮流的「感官方舟」，更以现象

级文旅地标为城市激活「文化引力波」——通过音乐节期间的万人级流量虹吸效应，联动周边文旅商业体形成

沉浸式消费生态圈，单次即可创造千万级消费增量，使城市在社交媒体时代收获国际传播声量与文化资本溢价，

实现艺术价值、商业势能与城市品牌的三重裂变。

重点项目-文化演出举办及资源整合



汇聚19组流行、偶像、说唱等顶尖演唱阵容 电竞擂台 音乐&电竞奇趣体验

2025年端午假期

重点项目-文化演出举办及资源整合 主办-2025 北京奇遇海音乐节



19组嘉宾点燃7万乐迷嗨唱氛围

线上平台话题阅读量突破 9亿次

重点项目-文化演出举办及资源整合 主办-2025 北京奇遇海音乐节



2天接待近 7w人，80%外地乐迷

带动地区综合收入 6183万元

*数据来源于《北京昌平》公众号官方报道。

2025年端午节期间，昌平OTA平台旅游人次增长5.34%，旅游消费金额增长38.84%，消费金额增速全市排名第5；周边酒店夜

间数量同比增长22%，整体消费金额增长23%。

重点项目-文化演出举办及资源整合 主办-2025 北京奇遇海音乐节



文旅推广展区

餐饮美食市集

综合服务点位

跨界营销展位

电竞娱乐竞技互动区

头部快消品牌展区

奇遇海音乐节吸引蒙牛酸酸乳、景田、星巴克、昌平文旅、电竞战队、文创美食市集等合作伙伴参与，

为7万乐迷打造多元的文化美式体验，打造创新文旅项目，为地方文旅高质量发展提供新动力。

重点项目-文化演出举办及资源整合 主办-2025 北京奇遇海音乐节



重点项目-文化演出举办及资源整合

创造性地通过户外露营形式，将市集、影展、粉丝互动、演出等多元素融为一体的极致文化演出体验

市集

特展

演出

主办-姚琛万里挑一 特别派对演唱会



姚琛以“户外爱好者”和“冒险玩家”身份

打造人生一万天创意展，与粉丝深度互动

人生第一万天特别舞台 超长3.5小时演出

一场极具创意性的沉浸式主题文化演出

主办-姚琛万里挑一 特别派对演唱会



主办-奔赴少年巡回见面会 广州站

#奔赴向你的那一天 新生代正能量男团全国首次巡演

广州站

重庆站

北京站



重点项目-天安门文旅IP

中杉文化作为即将全面启动商业化运营的天安门文旅吉祥物IP战略合作伙伴和被授权方，我们希望携手合作伙伴，以

“文化解码+创新表达”为核心路径，构建“文创产品开发、数字互动展览、品牌跨界联名、红色文旅体验”四位一体的多

维开发体系，将天安门背后的文化魅力与爱国主义精神转化为年轻人喜闻乐见的文化符号。在搭建品牌联名合作生态

圈之外，更通过「党建+文旅」融合模式，开发可复制的爱国主义教育场景解决方案，让文化自信与家国情怀在沉浸式

体验中实现代际传承，助力构建新时代文化传播超级IP，推动社会主义核心价值观的传播和实践。



重点项目-天安门文旅IP

天安门文旅吉祥物发布会

千人发布会概念策划、执行管理、活动管理。



IP衍生产品授权

天安门文旅吉祥物IP合作体系

外包装授权 礼赠品授权 数字资产授权

品牌营销合作 知识产权合作 场景营销合作 文旅党建合作

将IP元素用于产品上，或根据合作

品牌需求进行定制。

将IP元素用于礼盒包装上，或配合

平台主题营销活动的物料中。

非卖品、员工节庆福利礼盒、礼赠

品、工会福利赠品等。

数字影像、云旅游小程序、表情包、

主题壁纸等授权。

基于合作品牌需求，与IP联名进行

的整合营销合作，包括但不限于战

略伙伴身份、营销campaign推广、

产品定制、线下店售卖等。

将IP改编成动漫、游戏等，或结合

IP发行的出版物，组织的赛事、文

化内容分享活动等。

合作快闪店、场景体验店、VR虚

拟现实体验店等。

爱国主义教育活动、企事业单位党

建活动、定制文旅产品等。



重点项目-明星周边经济

线上协同优势：
• 与小红书、抖音、扑淘商城、天猫等平台深度合作，可搭建官方旗舰店+直

播带货+社交电商+垂直矩阵，覆盖全域粉丝消费场景。

• 联动音乐节、地方市集等多领域跨界渠道/平台合作，扩大品牌声量。

线下零售网络：
• 自有零售店铺覆盖全国核心城市（一线/新一线），可快速实现明星周边产

品线下铺货，精准触达K-pop粉丝聚集地（如商圈、高校周边）。

• 支持快闪店/主题展等灵活形式，结合明星艺人活动周期（如回归期、演唱

会）提升曝光与转化。

零售店
铺覆盖
全国核
心城市

配合艺
人活动
灵活快
闪活动

线上核
心平台
合作

IP资源丰
富，跨
界合作
资源多
元

全渠道覆盖能力：高效触达核心消费群体



重点项目-明星周边经济

开放型合作生态+高效决策执行链路：拓展更广阔的市场

开放型合作生态

成熟的IP运营经验

成功运营多个IP衍生品项目，高规格IP授权管理能力，可保障明星IP调性与版权合规性。

高效决策执行链路

从立项到落地高效执行；快速接入第三方合作伙伴（物流、内容等），构建一体化生态

多元跨界合作资源

可根据经济公司要求接入更多合作伙伴，拓展更广阔市场

“商品+服务+体验”一体化生态



重点项目-明星周边经济

本土化用户洞察与精细化运营能力

供应链与价格管控需求精准匹配

深度理解K-pop粉丝偏好（如小卡、应援

棒、演唱会周边），可针对性优化SKU结

构，爆款率提升50%。

通过数据分析预测区域消费差异（如一线

城市偏好高价收藏品，下沉市场倾向实用

周边），实现分区域动态铺货管理。

统一市场定价策略，避免渠道乱价问题，

维护明星品牌价值。

自建仓储物流体系，支持48小时发货，解

决跨境周边配送时效痛点。



重点项目-明星周边经济

线上平台矩阵构建+线下沉浸式场景营销

① 线上平台：主流消费+年轻受众活跃平台深耕
• 小红书/抖音/小程序/扑淘商城/天猫等平台择优合作，聚合

所有合作明星/艺人周边产品，打造线上核心销售矩阵

②垂直新零售渠道整合+mini快闪活动
• 一直娱等所有在售明星产品的垂直渠道整合，销售授权+定

期快闪店形式售卖明星产品

③ 明星官方快闪+握手会活动
• 基于较高粉丝影响力明星/组合/艺人定制官方快闪店+握手

会活动

④ 官方线下观影会
• 基于知名艺人/组合团体定制粉丝音乐会、观影体验活动，

搭配应援产品销售



·30天超长展期 ·7大独家展区 ·限定商品售卖

让粉丝感受ENHYPEN不为人知的更多面

重点项目-明星周边经济 ENHYPEN UNSEEN SHANGHAI 展览及快闪承办方

影像志 1 (格调)

幕后故事

影像志 2 (独一无二)

序言

“ENTYPEN 之旅” 
ENHYPEN’s journey

“所见之外” 超越视觉

Beyond the seen

终章

周边商店



为中国粉丝用户打造一场独具创意、国际品质、体验与口碑俱佳的明星周边特展

重点项目-明星周边经济 ENHYPEN UNSEEN SHANGHAI 展览及快闪承办方



NCT WISH 摄影展·广州

重点项目-明星周边经济 NCTWISH  ONE SUMMER WISH 摄影展主办及承办方 



姚琛 右肩的约定 “以音乐为信，用鲜花做笺”

重点项目-明星周边经济 姚琛·右肩的约定 系列粉丝活动 主办及承办方 

北京--姚琛&Cookies的秘密花园 快闪活动

上海--粉丝见面会 广州--粉丝见面会



重点项目-LBE大空间

全沉浸LBE 大空间项目

作为全球元宇宙市场发展最为迅猛的主形态之一，从全球市场

看，大空间沉浸式LBE项目在业务形态、解决方案和商业模式

均呈现蓬勃发展态势，正持续向规模化爆发的 “奇点”时刻逼近。

据相关数据显示，2026年中国沉浸式产业有望达到2500亿元。

本项目是以封闭物理空间为核心基石，以增强现实体验为核

心场景，以数实融合消费为核心业态，以三维数字资产制

作、播放、运营为核心环节的新一代沉浸式体验业态。



• 全新技术构建虚拟现实空间新业态，激活文旅产业新势能

重点项目-LBE大空间

【品牌】我们通过「技术+内容+运营」三位一体解决方案，为商业体打造

可持续盈利的沉浸式消费场景。

【创新】以数字技术解构文化基因，通过空间叙事技术构建虚实共生的平行

宇宙，形成"文化挖掘-数字转化-体验设计"全链生态，激活文旅产业新势能。

【成果】目前可用内容：文明探秘（如金字塔/三星堆），时空穿越（如夜游

长安/始皇登基），科幻幻想（如火星任务/山海经）三大系列、多款LBE大空

间IP产品。



用户年轻化
目前文博旅游及科技体验

市场的用户已经向年轻化

发展，去博物馆参观已经

成为年轻人旅游的新选择

。

接受新知识
用户对新知识以及新鲜事

物的接受度高，通过这样

的方式提升阅历。

社交属性强
博物馆及科技馆成为新的

社交场所。不仅是亲子出

行，甚至交友，约会都成

为博物馆及科技馆的重要

属性。

付费意愿
通过调研得知，博物馆及

科技馆用户具有较高的在

馆内知识付费、获取新感

受、购买纪念品的消费意

愿。

年轻消费者更喜爱的社交新赛道

LB E 大空间 × 博物馆/大流量场馆



LB E 大空间-运营项目参考



• 建立完整门店运营流程，短时间内最大程度提高门

店运营效率，提高坪效比。

确定内容及店面

确认内容及店面面积、美陈装饰

门店搭建及人员配置
搭建门店，同时根据门店匹配

现场运营和店员。

运营策略及社会化营销
建立运营策略，根据运营策略
进行网络推广，短期内营造网
红效果

周边衍生品
开发内容相关衍生品，最大程度商业化
内容和相关IP

运营周期完成

根据以往运营经验，单个

内容最佳运营周期为12个

月。

LB E 大空间-门店运营



重点项目-数字化零售业务

以 泛 中 台 E R P 系 统 为 基 底 ， 构 建 新 零 售 全 数 字 化 运 营 生 态 体 系

X-POS系统（全场景数字零售系统）实现线上+线下融合的新零售生态

新零售培训系统及体系

专业的人员培训数字管理系统，从六个维度对人员进行培训、管理、考核、赋能，实现一体化运营：

1、服务管理中心：

提供管理门店和私教

人员信息、物料下载、

统计分析

2、日程管理中心：

可视化工作日历、清

晰任务清单，门店时

间管理

3、顾客洞察：

深入洞察顾客意愿，

精准处理低分评价，

提升顾客服务体验；

4、认证中心：

用于人员相关认证和

考核，线上考核及看

成绩

5、系统雷达：

工单处理流程线上化，

实时查看处理进度，

提升问题解决效率

6、消息通知：

查看与功能升级、上

线、课件更新相关的

通知

1、以线下实体门店经营管理为核心，提供门店选

址落地、店内多终端、移动化作业方式下单支付

，告别传统 PC收银台，为到店消费者提供随客随

时、随地的伴随式体验；

2、实现“1小时触达”：支持京东、美团、饿了么、

抖超、天猫、高德、品牌私域小程序、品牌B2B企

业购等9大即时零售公私域平台，助力品牌快速开展

即时零售业务，更好的满足消费者需求；

3、以业务中台为底座，以“全渠道融合经营”为理念，

为品牌提供线上线下一体化运营能力，包括商品运

营、会员运营、促销营销、库存履约、服务等，赋

能品牌线上线下信息和资源整合，服务消费者。



重点项目-数字化零售业务

新零售全数字化运营管理系统模型

泛中台ERP系统 发货
物流

采购
统计

自动生成采购订

单并提交审批

内置供应商评估

和管理模块

库存
管理

库存实时监控

库存调拨流程

库存优化建议

库存分配策略
物流实时跟踪

物流路径优化

发货流程自动化

销售
统计

财务
管理

销售数据集成与分析

销售报告生成

订单自动化生成

订单实时追踪

财务数据集成与分析

财务报告生成

自动对账功能

对账差异处理

线下
门店

线上
平台 B2B

渠道

私域
小程序

PC端

移动端



重点项目-场馆的数字化运营

滨海新区文化馆 厦航嘉年华酒店 奥林匹克社区全民健身中心国际学校 大兴荣华天地

中杉通过集团产业投资及运营打造多元化、战略性的投资布局，旨在通过资本运作和产业整合，推动集团商业板

块的持续增长和产业升级；积极担当“产业升级者、创新驱动”的责任，致力以「产业」赋能「商业」。



“ 数字化 ”

中杉·百姓健身房



打造惠民「百姓健身房」

响应中共中央办公厅、国务院办公厅印发《关于构建更高水平的全民
健身公共服务体系的意见》，稳重支持社会力量建设“百姓健身房”，
鼓励有条件的企事业单位利用自有资源建设共享健身空间。

中杉文化希望通过自身优质的国家级高水平教练资源、丰富的健身房
建设和运营经验，与各地政府共同打造高质量、稳健运营、专业的智
慧「百姓健身房」连锁项目。

中杉提供
满足要求的健身房建设

健身房专业、智能化运营管理

由街（镇）、社区无偿提供

场地用于建设“百姓健身房”

市级体彩公益金补助，经区体

育部门拨款专项费用

（实际要求以各地区《“百姓健身房”建设管理办法》为准）



以低于市场商业型健身房的价格，享受该城市由中杉运营的「所有」百姓健身房

中杉·百姓健身房：一卡通用

健身房A 健身房B 健身房C 健身房D ……

全面的健身设备，满足多样的健身需求

小程序/ APP预约私教或团体课程

提供低于市场价格、高水平的增值服务



业务规划 秉持“科技重构文化生态”的发展理念，以“科技+文化”双引擎驱动，推动体育、文化与旅游产业

深度融合，实现产业升级与增值创新，为促进国民身心健康、区域经济协调发展创造新引擎。

国家及地方场馆数字化运营

文化娱乐IP孵化及数字化运营文体赛事联盟化开发运营

文娱体育产业数字化创新

新零售产业全数字化运营



中杉文化将继续秉承“科技重构文化生态”的理念，依托全产业链运营能力，以“科技+文化”双引擎驱动，

打造集体育健康促进、文化IP赋能、旅游场景再造于一体的协同发展体系，形成涵盖数字化场馆运营、

新零售产业全数字化运营、文体赛事联盟化开发运营、文娱体育产业数字化创新、文化娱乐IP孵化及

数字化运营发展的多元生态，带动文体旅产业升级与增值创新，为满足国民身心健康与日益增长的文

娱需求、推动区域经济协同发展提供新引擎。

业务规划



中杉文化
2026年2月

谢谢观看


